
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

シティプロモーション推進概念図 

 ＮＰＯ等 

全職員 

であい ふれあい ささえあい  

輝きつなぐまち 

まちの持続的発展による、市民の幸福感の獲得 

シティプロモーションの目的 

めざす
都市像 

 

市民 

 

市外 

「川西に住んで良かった」 
「地域をもっと良くしたい」 

 

 

 

市制施行60周年 

市民みんなで市の60歳を祝う 

次代への飛躍 

   定住人口・交流人口の増加 目的 

行 政 

市民、NPOなど 事業者 

産業 

活性化 

    
ふるさと団地 

の再生 
子育て環境 

 

総合調整 
トータルコーディネート 

応援隊 ＪＡ・商工会等 市民 

パンフレット、名刺、ロゴ、スローガン、ＤＶＤ 

全市あげて市内外へのシティプロモーション推進 

地 域 の
イ ベ ン
ト等 

 

定住 

促進 

ふるさ
と意識
醸成 店 舗 等

の取組 

歴史、まつり、イベント、観光  

都市イメージ・認知度の向上 

戦略ビジョン(H25～29) 

地域資源の発掘・創造 

目標達成に向けた事業展開イメージ 

アクションプラン 

誰にも誇れるまち 

行ってみたい、住
んでみたいまち 

「住みやすそう」 

「イメージがいい」「便利」 

「子育てしやすい」 

「自然が多い」 

ふるさと 
意識の醸成 

市の魅力 
発信 

目的、位置付け、現状と課題、基本方針、推進体制 

対象、タイミング、情報発信手法、具体事業 

アイテム 
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